
КОНТЕНТ
МАРКЕТИНГ
4 ЗАНЯТИЕ



СОДЕРЖАНИЕ

"Анализ КМ стратегии 
конкурентов"
• Как проводить анализ

• Аудит контента конкурента

• Уникальность контента



ЦЕЛИ АНАЛИЗА

• Анализ объема трафика в нише

• Новые идеи для вашего КМ

• Отстройка от конкурентов



КАК ПРОВОДИТЬ 

АНАЛИЗ



ЧТО МОНИТОРИМ?

• Социальные сети

• Сайт

• Трафик

• Контент

• Аудиторию



СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ



ЗА ЧЕМ СЛЕДИМ?

• Формы контента

• На кого ориентирован контент

• Частотность публикаций

• Виральность и отклик у аудитории

• Аудиторию, качество и кол-во

• Хэштеги

• Стилистику общения



СЕРВИСЫ МОНИТОРИНГА СОЦСЕТЕЙ



АУДИТ САЙТА 

КОНКУРЕНТА



АНАЛИЗ ПУБЛИКАЦИЙ

В БЛОГЕ 

• Количество публикаций в блоге ежедневно, 
еженедельно, ежемесячно (оператор site: )

• Форма публикаций

• Время выхода материалов в блоге

• Материалы с наибольшим виральным 
эффектом 



GOOGLE ALERTS ЯНДЕКС-БЛОГИ

БЛОГИ



АНАЛИЗ SEO-ПОКАЗАТЕЛЕЙ

• ТИЦ Яндекса

• Google PageRank

• Присутствие в каталоге Яндекса и Dmoz.org

• Кол-во станиц в индексе поисковых систем
(оператор site: )

• Дата регистрации домена

• Внешняя ссылочная масса



СЧЕТЧИКИ, СЕРВИСЫ АНАЛИТИКИ



АУДИТ 

КОНТЕНТА 

КОНКУРЕНТА



АУДИТ КОНТЕНТА 

КОНКУРЕНТА

• Оценка качества контента

• Оценка смысловой уникальности и уникальности
по шинглам

• Оценка конверсионной составляющей текстов

• Частотность выхода материалов

• Анализ используемого семантического ядра

• Верстка материалов

• Наличие вспомогательных контентных единиц



ОЦЕНКА 

КАЧЕСТВА 

КОНТЕНТА

Название курса 

ВЫ ДОЛЖНЫ ПРЕВОСХОДИТЬ 

КОНКУРЕНТОВ ПО ВСЕМ ПАРАМЕТРАМ. 



Название курса 

СМЫСЛОВАЯ 

УНИКАЛЬНОСТЬ 



СМЫСЛОВАЯ УНИКАЛЬНОСТЬ 

И УНИКАЛЬНОСТЬ ПО 

ШИНГЛАМ

• Что дает уникальный контент

• Как «измерить» уникальность (advego.ru/plagiatus/,

text.ru, pr-cy.ru/unique)

• Что такое первоисточник для поисковой

системы



Название курса  Полное название урока

«ОТСТРОЙКА» ОТ 

КОНКУРЕНТОВ

Анализ контент-страт



НЕТ ДВУХ ОДИНАКОВЫХ 

БИЗНЕСОВ 

• Создание уникального предложения

• Говорите с ЦА о том, о чем другие молчат

• Акцентируйте внимание на характеристиках,

которых нет у конкурентов

• Формирование своей аудитории как метод

«отстройки»




